Zankapfel Reklame
auf der Kinderbrust

Wann ein Amateurfuf3fallverein Trikotwerbung

versteuern muss und wann nicht

Kaum zu glauben, aber
Tatsache: Das Finanzge-
richt Kéln hatte zu beur-
teilen, ob ein Amateur-
fuBballverein auf ge-
sponserte Trikots flr Ju-
gendmannschaften Um-
satzsteuer an das Finanz-
amt abzuflhren hatte.

von WOLFGANG BUSER

Wie eine Posse klingt die
Urieilsbegriindung  der Fi-
nanzrichter, Tir die volle sechs
Seiten bendtigt wurden, um
schlieflich lestzustellen, dass
die — in digsem Fall Fiinf- bis
Zwiilljihrigen — mit den Hem-
den umsatzsieuerfrel Relkla-
me” laulen dirfen.

Zum Vorgang: Das Finanz-
ami hatte bel einer Bedriebs-
prifung des Vercins lesige-
stelll, dass dem Club Trikols
mil Werbesauldruck® zur Ver-
Mgung gestelll worden waren.
Dabei habe o5 sich, so die Steu-
erbeamten, um Werbeeinnah-
men' gehandell, die mil 16 Pro-
wenl Umsalzsteuer zu belegen
seien.

Das Finanzgerichl Edln be-
urieille das jedoch anders —
zumindesl in diesem spoezicl-
len Fall. Eine Dienstleisiung
wie hier die Annahme der ge-
schenkten  Trikoels sel nur
dann steucrpflichliz,  wenn
swischen dem  geleisielen
Diensl und der erhallencn Ge-
genlzistung ein unmilielbarer
Zusammenhang” bestehe und

JLeistungen ausgetauschi’
wilrden.
Diese Voraussetzungen

kinnten grundsiitzlich erfill
soin, wenn ein gemeinnitzi-
ger Sportvercin, dem ein Un-
ternchmer Trikots mit Fir-
maenaufdruck =ur Verfigung
goestelll habe, sich im Gegen-
wug verpllichiet habe, die
Hemden .im Bahmen threr
satzungsmabigen sporilichen
Tatigheit zu Werbezwecken
ginzusetzen’. Die Offentlich-
keil werde dadurch .auf das
batreffends Unternchmen und
dessen Produlte aufmerksam®

gemacht.

Fir diese DMenstlelstung er-
halte der Verein die Trikots.
Im konkreten Fall kinne aber
ein  Austausch pegenseiliger
Lelstungerr nichl Testgestellt
werden. Zum elnen habe sich
der Verein um die Trikots
nicht aktiv bemiihi. Die Schen-
kung sel aul Vorschlag eines
grtlichen Sporigeschilts 2u-
stande gekommen. Auch bes-
tehe hisr die Besonderheit,
dass nicht erlkennbar® sed,
dass mit der Verwendung der
Trikois bel Spielender Jugend-
mannschaft eine Werbewir-
kung fir die iberregional
agierendse GmbH verbunden
sei oder erwarlet waerde.

das Tragen der Trikols eine
Werbelelstung erbracht wur-
de, Ist zu ber lcksichtigen, dass
dle Spiele der fraglichen
Mannschaften - abgeschen
von Angehirigen der Spleler
und belreuenden Vereinsmit-
gliedern — wenlg bis gar kein
Publikurm anzichen. Auch Be-
richte in den Medien mit Bil-
dern  dieser  Mannschalten
stellen eine Ausnahme dar
Zusammen mit der riaumli-
chen Begrenzung durch das
Spielen in der Kreisliga
schrankl dieser Umstand die
Offentlichkeitswirkung einer
entsprechenden Werbemalli-
nahme erheblich ein. Dies
mag die Wirksambkeil der Wer-

KONSEQUENZEN

Fir die Verainsverantwortli-
chen ergeben sich daraus fol-
gende Konsequenzen (vorbe-
haltlich andarer richterlicher
Erwdgungen):

Wirbt ein ortsansissiges Ln-
ternebimen aul gesponserten
Trikals, so karnmt es irm He-
gelfall micht daraul an, welche
Vereins(jugend-mannschafl
darmit ausgestallel wurde:
Wegen des drllichen Bezugs
karin von einern Leistungs-
austausch” ausgegangen
werden, Die Folge: Die vorn
Verain bewirkte Dienstlaeis-
tung™ ist umsalzsteuerpflich-
Lig.

Wirbt ein liberregional 1311
ges Linternehmen aul ge-
sponsarten Trikols, die haupt-
sachlich von unterklassigen
Mannschalten getragen wer-

den, so antfallt eine Werbe-
wirkung — und darmit der
JLestungsaustausch® und aie
Urmsalzsteuerpllicht. Je hi-
her die Klasse der Trikotbra-
gar, desto eher wird Umsatz-
steuer fllig,

Das dirfle insbesondere
dann gelten, wann ain (iberre-
glonal tatiges Unlermebmen
wie ebwa ein Sporlartikelher-
steller Larm Orbwirbt”,
Merke: Auch Jugendrmann-
schaften kinnen weartvalle
Werbelriger sain, die den
Verain auch dann Geld kos-
len, weann sie in gasponsertan
Irikats derm Ball hinterher j2-
gen, Ohne — auch in digsem
Bereich — kundige Rechtsan-
wilte wird deswegen wohl
kaurm noch 2in Verain aus-
Karmrmen,

Dig fraglichen Trikols seion
fliir diz Bambini sowie die F-
bis  D-Jugendmannschallen
bestimmit, die in der Kreisliga
spialten. Die in der Verbandsli-
ga kickenden C- hbis A-Ju-
gendlichen seion nicht mit der-
artigen Trikols ausgoestaitcl
worden.

Dag Finanzgericht Kiln wei-
ter: .Beider Prifung, obdurch

bung fir einen ortsansédssigon
Einzelhdndler, der seine Kun-
den aus dem naheren Umfeld
akquiriert, entscheidend be-
eintrachtigen.”

Im Streitfall ergiben sich
zusdtzlich aber weitere Be-
schrankungen der Werbe-
wirksamhkeit aus dem Ge-
schiftsgegonstand der Firma.
Deren Tiatigkeitenm und Pro-

e g

Kleine Kicker kinnen wertvalle Werbetrager sein, die den Verein Geld
kostan, wenn gie in gesponsarten Trikots spielen. (Foto: dpa)

dukte zielten ersichilich nicht
aul den Bedar!l von Olio Nor-
malverbraucher ab. Ferner bo-
schriankes sich das Leistungs-
angebot weder aul den Ortli-
chen oder regionalen Bereich
noch habe es dort seinen
Schwerpunkt. Anhaltspunkte
daflir, dass dic Firma davon
ausging borichungsweise aus-
gohen kimne, dass sich unter

den (wenigen) zu erwartenden
Zuschavern Personen befin-
den wiirden, die als potentielle
Kunden durch die Werbeauf-
gchrift angesprochen werden
kinnten, bestinden deshalb
nicht. In der Benutzung der
Trikots bei den Spielen eine
Werbeleistung zu sehen, er-
scheine unter diesen Umstén-
den aher lebensfremd”.



